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Diplomarbeit aus dem Jahr 2010 im Fachbereich Sport - Sportökonomie, Sportmanagement, Note: 2,0,
Universität Bayreuth (Sportwissenschaftliches Institut), Sprache: Deutsch, Abstract: Durch die
Investitionszunahme im Sportsponsoring in den letzten Jahren wird in vielen Unternehmen der Druck auf die
Verantwortlichen erhöht, die Wirtschaftlichkeit und Effektivität der Sportsponsoring-Engagements
nachzuweisen. Davon ausgehend ist ein professioneller Umgang mit diesem Kommunikationsinstrument
notwendig. Maßgeblich dabei ist, auf Basis einer Situationsanalyse und Zielformulierung die einzelnen
Maßnahmen zu planen, durchzuführen und zu kontrollieren. Studien zeigen jedoch regelmäßig
Schwachstellen in den einzelnen Prozessebenen auf (insbesondere in der Erfolgskontrolle).
Einen Lösungsansatz zur Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses liefert die
Forschungsdisziplin Neuromarketing. Diese versucht, die Messinstrumente der Hirnforschung (insbesondere
der Magnetresonanztomographie) zu Marktforschungszwecken einzusetzen und die daraus gewonnenen
Erkenntnisse zur Erklärung marketingrelevanter Fragestellungen (z.B. Kaufentscheidungen,
Markenpräferenzen, Werbewirkung) heranzuziehen. Durch die interdisziplinäre Arbeitsweise aus Neuro-,
Kognitions- und Wirtschaftwissenschaften konnten bereits Ansätze und Konzepte entwickelt werden, die
eine Integration der Erkenntnisse in die Marketingtheorie und -praxis ermöglichen. Die Ergebnisse der noch
jungen Disziplin werden bereits von internationalen Markenartikelherstellern, Handelskonzernen und
Finanzdienstleistern, insbesondere zur Entwicklung und Implementierung von Markenstrategien,
Segmentierung von Zielgruppen und Messung von kommunikativen Erfolgswirkungen, eingesetzt.
Vor dem Hintergrund der skizzierten Probleme im Managementprozess des Sportsponsorings kann das
Neuromarketing folglich auch dort ansetzen und für ein wirkungsvolleres Sportsponsoring genutzt werden.
Bisher steht der Versuch, mit den Aussagen des Neuromarketings den Managementprozess des
Sportsponsorings zu optimieren, noch aus. Davon ausgehend beschäftigt sich die vorliegende Arbeit mit
Konzepten des Neuromarketings zur Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses. Methodischer
Zugang ist die Auswertung und Diskussion von Fachliteratur aus dem Sportsponsoring und des
Neuromarketings. Darauf aufbauend werden Ansätze zur Optimierung des Sportsponsoring-
Managementprozesses erarbeitet. Aufgrund der theoretischen Vorgehensweise werden die
Optimierungsansätze abschließend in einer empirischen Studie überprüft.
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From reader reviews:

Ginger Knowles:

In this 21st hundred years, people become competitive in each way. By being competitive today, people have
do something to make them survives, being in the middle of typically the crowded place and notice by
surrounding. One thing that at times many people have underestimated the idea for a while is reading. Yes,
by reading a publication your ability to survive raise then having chance to remain than other is high. For
you who want to start reading a book, we give you this specific Sportsponsoring und Neuromarketing:
Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses durch Konzepte des Neuromarketings (German
Edition) book as beginning and daily reading guide. Why, because this book is more than just a book.

Sheri Furlong:

Spent a free a chance to be fun activity to complete! A lot of people spent their free time with their family, or
their very own friends. Usually they carrying out activity like watching television, gonna beach, or picnic
inside park. They actually doing same every week. Do you feel it? Do you need to something different to fill
your personal free time/ holiday? Could possibly be reading a book is usually option to fill your cost-free
time/ holiday. The first thing that you will ask may be what kinds of publication that you should read. If you
want to try look for book, may be the reserve untitled Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung
des Sportsponsoring-Managementprozesses durch Konzepte des Neuromarketings (German Edition) can be
very good book to read. May be it could be best activity to you.

Daniel Starkey:

Playing with family inside a park, coming to see the ocean world or hanging out with friends is thing that
usually you may have done when you have spare time, then why you don't try point that really opposite from
that. Just one activity that make you not sensation tired but still relaxing, trilling like on roller coaster you
already been ride on and with addition associated with. Even you love Sportsponsoring und Neuromarketing:
Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses durch Konzepte des Neuromarketings (German
Edition), you may enjoy both. It is good combination right, you still would like to miss it? What kind of
hang-out type is it? Oh seriously its mind hangout guys. What? Still don't get it, oh come on its identified as
reading friends.

John Keaney:

Do you have something that you prefer such as book? The e-book lovers usually prefer to decide on book
like comic, quick story and the biggest some may be novel. Now, why not trying Sportsponsoring und
Neuromarketing: Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses durch Konzepte des
Neuromarketings (German Edition) that give your satisfaction preference will be satisfied by reading this
book. Reading addiction all over the world can be said as the opportinity for people to know world much



better then how they react toward the world. It can't be stated constantly that reading routine only for the
geeky man but for all of you who wants to end up being success person. So , for all of you who want to start
examining as your good habit, you could pick Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung des
Sportsponsoring-Managementprozesses durch Konzepte des Neuromarketings (German Edition) become
your current starter.

Download and Read Online Sportsponsoring und Neuromarketing:
Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses durch
Konzepte des Neuromarketings (German Edition) André Maerz
#1EUX5JTAKV9



Read Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung des
Sportsponsoring-Managementprozesses durch Konzepte des
Neuromarketings (German Edition) by André Maerz for online
ebook

Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses durch
Konzepte des Neuromarketings (German Edition) by André Maerz Free PDF d0wnl0ad, audio books, books
to read, good books to read, cheap books, good books, online books, books online, book reviews epub, read
books online, books to read online, online library, greatbooks to read, PDF best books to read, top books to
read Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses durch
Konzepte des Neuromarketings (German Edition) by André Maerz books to read online.

Online Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung des Sportsponsoring-
Managementprozesses durch Konzepte des Neuromarketings (German Edition) by
André Maerz ebook PDF download

Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses
durch Konzepte des Neuromarketings (German Edition) by André Maerz Doc

Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses durch Konzepte des
Neuromarketings (German Edition) by André Maerz Mobipocket

Sportsponsoring und Neuromarketing: Optimierung des Sportsponsoring-Managementprozesses durch Konzepte des
Neuromarketings (German Edition) by André Maerz EPub


